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Mission

Das Projekt- N
ealisierung einer
T kosteneffizient
ea m N(;ir?:jtzluzrlwegneie:es alten

Brauereigebaudes

Wer sind wir und was machen wir? .

Vision

Ein regional einzigartiges und
digital gestutztes Bier-Inscape-
Ratsel-Erlebnis mit
Bildungsauftrag

Ein in verschiedenen Varianten
und Schwierigkeitsgraden
erfahrbares AR-Erlebnis mit
Lost-Place-Charakter und
Wissensvermittlung zum
Brauereihandwerk

The Product

Sabrina Wolfgang Adam
Tost Brawansky Czapelka

Entwicklung der Idee mit
Besichtigung und Scan der
Brauerei, Kennenlernen der
Auftraggeber, Auftragsklarung

Phase I

Prasentation der Idee eines AR-
Prasentation Inscape-Rooms in den Raumen
einer alten Brauerei

r‘ b BEETS

Horst Florian Sebastian

Weiterentwicklung der Ideen Kolb Sammet Spith
Phase 11 und Herstellung eines Proof of
Concept
Prasentation Vorstellung des ersten
des Proof of Prototyps und Prasentation fiir
Concept die Auftraggeber

Weiterentwicklung der Ideen,
Erstellung eines forderfahigen Te

weitere Plane High Concepts und Erstellung Daniel Nadja
eines vertical slice flr einen Nowotsch Frank
Testraum
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Die Projekt-
Phasen = 4 i

Was war bisher und wo geht es hin?

Lessons Learned:
Mit regelmaBiger Verwendung
- verschiedener kreativer und
Dou b I e D I a m O n d produktiver Methoden bereichert
man das Gesamtprojekt
ungemein. Auch wenn im ersten
Moment der Beitrag zum groBen
Ganzen vielleicht nicht klar
erkennbar ist, erreicht man

unerwartet groBe Fortschritte.

Welfgang

Vorgehensweise beim Double Diamond

Das Double-Diamond-Modell hilft dabei, das gesamte Team zielgerichtet arbeiten zu lassen. Mit den vier
Phasen "Verstehen", "Definieren", "Entwickeln" und "Finalisieren" werden jeweils eine Halfte des
Diamanten abgedeckt. Mit diesem Hilfsmittel wurde eine Leitplanke errichtet, die die Projektarbeit
erfolgreich zu seinem Ziel gefuhrt hat.
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Unsere Spielregeln

Unser Kartensatz - Kick Off

Lessons Learned:
Wenn das Team gut harmoniert,
braucht man nicht mal feste
Spielregeln. Das Kartenspiel
haben wir sehr schnell nicht mehr
gebraucht, weil alle jederzeit
aufeinander eingegangen sind.
Jeder hat sich selbststandig
eingebracht und gemeinsam
haben wir immer am Fortschritt
des Projektes gearbeitet.

WIEDERHOLUNG JOKER

Das muss Wir machen
nochmal erkiart jetzt was

werden verrlucktes

o
‘ sTopP R
Ihr habt mich .
- einen
' ver Einwand
WARTET PAUSE
56 Die Ich brauche
@ BREAk Teamdynamik  dringend einen

verliert mich Kaffee

Die Spielkarten

Flr ein konstruktives und produktives Miteinander sollte auf klassische Teamrollen verzichtet werden.
Aus diesem Grund wurde ein Kartenspiel entwickelt, das die wichtigsten Funktionen der Teamrollen
abdecken soll und jedem die Mdoglichkeit gibt, den anderen Teammitgliedern seine Befindlichkeiten
mitzuteilen.
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Besuch der
Brauerei Grosch

Twin |

Daten, Fakten und Eindriicke sammeln

Beim ersten Besuch der Brauerei Grosch konnte das Projekt-Team umfanglich das Unternehmen und die
Menschen dahinter kennenlernen. Neben einer Flhrung durch das alte Brauereigebaude und einer
anschlieBenden Frage-und-Antwort-Runde, konnten die Produkte des Gasthofes vor Ort ausprobiert
werden. Somit wurden die wichtigsten Randdaten zur Brauerei, den weiteren Geschéftsfeldern des
Grosch und den dazugehdrigen Zielen, Winschen und Angsten ermittelt. Vorbereitet wurde der Besuch
mit Ansdtzen und Methoden der Kommunikationswissenschaft (verbale vs. nonverbale KM, Sender-
Empfanger-Modelle).

Diese wurden anschlieBend fiir die nachsten Arbeitsschritte zusammengefasst und strukturiert
aufbereitet. Daraus sind Ideen zur Nutzung der alten Brauerei entwickelt worden.
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Gesprache mit
dem Burger-
meister

Twin |

STADT RODENTAL

'\ DATEN UND FAKTEN

Koo aten
50°1T°4T.112°N
11°02'33.612"E

32U 645484

5573584

Nac ey
Schalkau [Thiringen]
Meustadt bei Coburg
Ebersdorf
Coburg
Dériles-Esbach
Lautertal

.

¢
Mittelschulen  fu' 1
e

1

kniv@n-unn:htungen
2 Altenheime
1 Seniorentreff
1 Seniorenwohnprojekt
1 Tagespilege

Fragebogen an den Biirgermeister der Stadt Rédental

Gemeinsam mit dem Burgermeister der Stadt Rddental wurde ein leitfadengestiitztes Interview geflihrt. Hier
konnten Bedarfe der Stadt, der Stand der touristischen Gegebenheiten und die Beziehung zum Unternehmen
Brauerei Grosch erortert werden.

Mit diesen Erkenntnissen wurde die ldeenfindung erneut gedffnet und andere Denkrichtungen verfolgt.

Auf Grundlage der Gesprache wurde das Konzept flr ein Kombi-Angebot aus Inscape Room, Brauereifiihrung
und Braukunst entwickelt.
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D-Scan

Business
Model Canvas

Twin |l

Aufteilung der Gruppe und parallele Bearbeitung zweier Felder

Business Modell Canvas zur Verdeutlichung der unternehmerischen
Hintergriinde der Projektidee. Verdeutlichung der einzelnen Aspekte fir die
anstehenden Prasentationen.

Erstellung eines 3D-Modells der alten Brauerei Grosch mittels 3D-Scan-
Technologie LiDAR-Scanning. Nach einem gescheiterten Scan, musste ein
weiterer Versuch gestartet werden.

Business Model Canvas e e

Schiiisselpartnerschaften & Schliisselaktivitaten % | Kundennutzen 'EE' Kundenbeziehunger ;. QP | Zielgruppen j 1§
Ich?
1. Wer sind meine 1. Welche Aktivititen muss ich 1. Fisr welches Problem wallen disse Kunden | - ""’EdChE;‘” ;°“jEEZ'E1L"S prrege ich 1. Fur wen schaffe ich mit
isselpar durchfiihren, um eine Lasung haben? ZHLOERALNoM: _ i meinem Angebot einen
S’Ch|USSE||:IEI rmer;wer meine d KI CII fiillen? 2. Welchen Mutzen/Mehrwert biete ich dem | 2. Was tue ich fir den Aufbau, die Pllege Wert?
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laktivititen bin ich ven fur die Kundenbeziehungen? 4, Welche Kombination von Produkten und igal Kunden?
il S 3. Was miissen wir anbieten, um den Services bietz ich den Tielgruppen an? b,
Partnern abhangig? Kundennutzen zu schaffen? et amm=nd | it e G
Wertung = -
it "':....’::"n" it s Entertaiment Edutsiment  Bildung Setmmatat| = I bt o Nutzer S'dLT :I:el;m Empfenler
e — Drsien Werbung e — _
— —_— = g e g o
spiale- Abe::Euer Vissersautbau - Teambuilding. - SR Gemeinde Fremdenver
fobestize o - LW i i S . . W a— Radental kehrsvarein
e Funtasy- Schldsselressourcen .'d Vertriebskanale ueriaue !Q =
e World gemainzames Regionake Wert des Bleres ki Schulklassen
=) 1. Aufwelchen Ressourcen baut Erlebals A ERERE 1. Aufwelchem Weg bz durch welche Hotel Domine
e meine Value Proposition Kandle erreiche ich meine Kunden? 1 Gitceh A
fe i, 3 bl 4 Istorischas) 2. Welchar Kanile funktionieren am bastan? i —
S Tousismushira makgeblich auf? E e o il i s Ller::trer::;n
m sen Was sin 1 r unespunkte?
- - 2. Welche Schlusselressourcen R B e - i —_— Gasthof
e brauche ich, um Desmrtaaket ey Frivatperscaen _Grusch
o den Kundennutzen zu erfilllen? Grosch Handmerks ke Digttas In Ihres Freizeit
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B n 3. Welche Ressourcen erfordern . 1 Funtasy-warld
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Kostenstruktur —— @ Eriésquellen é
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3D-Scan Nr. 2

Zwischen-

prasentation . 4 oy

Triple
s
" Dhe . Grasd , m;; ‘
Zusammenfiihrung der bisherigen Ergebnisse  @rosel \ Hye | @fﬂtrﬁ '
ES BRAVERE! % sl

Nach einem erneuten Scanversuch wurden die Scans der _ =
einzelnen Raume des Gebaudes unter Verwendung von — .
Cinema4D Zu einem begehbaren 3D-Gesamtmodell / Mein £ /tf ' %m
zusammengefiigt und in einem Video festgehalten. ' an N | @’” h’ ' Prosch
\ Mfsth \ voscl)

Anfertigen einer Bilder-Slideshow mit R&aumlichkeiten der - o RS

Brauerei Grosch und Logoentwirfen, um die verschiedenen ' =
Konzeptideen des Inscape-Rooms zu verdeutlichen. AuBerdem
wurde der bisherige Verlauf des Projektes erldutert und die
dazugehdrige Dokumentation vorgestellt.
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AR-Test
Prasentation bei
der Brauerei Grosch

Twin 1l

den Runrmotor, um
sicherzustellen, dass alles gut
wermischt wird. Wahrend des
Maischeprozesses missen wir die
Temperatur im Kessel Oberwachen
und gegebenenfalls anpassen
Daru haben wir ®ine automatische
Temperatursteusrung, die uns
hillft, die Temperatur genaw im
gewdnschten Bereich zu halten,
Sobald die Maische fertig ist,
FRUSSen wir sie in den
Lauterbottich pumpen. Dazu
mussen wir die richtigen Ventile
dffnen und den Ruhrmotor
ausschalten, Wir haben au

RE 45 nach Bamberg heute 5
Minuten spater! Wir bitten um
Entschuldigung!

)

Hallo! Tch bin Horst =)

|

Mein Name ist Danir*

\ Hi ich bin Sabrina ' Meine “Klasse!l &

Kurze Einfuhrung in das Programm fir die gesamte Gruppe mit einem Online-Video. Danach freie Programmier-
und Gestaltungsversuche.

Im nachsten Schritt wurde bereits auf eine mdégliche Anwendung fir die Brauerei Grosch bzw. einer mdglichen
Verdeutlichung des Konzeptes fur einen Escape Room und digital gestutzte Brauereifihrungen hingearbeitet.
Entlang der Wertschopfungskette des Unternehmens wurde ein Infotainment-Entertainment-Schulungskonzept
entwickelt, was den BeerlnscapeRoom als Profitcenter definiert.

Erste Tests mit Augmented Reality - Selbstgestaltung mit CoSpaces

Prasentation unserer bisherigen Ergebnisse vor Ort bei Familie Grosch:
Feedback - durchweg positiv - Idee soll weiterverfolgt werden!
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AR-Ausarbeitung

Proof of Concept
erstellen

Twin IV

Finalisierung des Prototypen

Vertiefung einer AR-Prasentation - Proof of Concept
Ziel: Begehbarer virtueller Raum nach Vorbild der
realen Brauerei mit erstem Live-Inhalt einer virtuellen
oder digital gestutzten Brauereifiihrung.

Lessons Learned:
Ich war positiv Uberrascht, wie
viel mit vergleichsweise einfacher
Technik moglich ist.

Die Mischung aus
Aufgabenteliung im Team und den
abwechslungsreichen Aufgaben
mit 3D-Druck, 3D-Scan und AR-
Anwendung haben viel Motivation
reingebracht.

Test und Kennenlernen von 3D-Druck-Technik:
Modell eines Tanks (Modell Braukessel) drucken
lassen flr Stlitzung des Proof of Concept.

Einarbeitung in Lasercutter fur einen Ratsel-
Bierflaschen Prototyp.
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